NE OLACAK...

Yagmur yagiyor... Yine her yer su... Kag¢ giindiir durmadi...Bir kor-
ku herkeste... Her yerde “ne olacak” sdylemleri... Her sey bir yana;
“ne olacak” soylemleri bir baska yana... Olmuyor onsuz hayatimiz.
Olmuyor...”ne olacak”

Kim bilir belki siz bu satirlari okurken yagmur yagmiyor olacak, giines agmis olacak.

Kim bilir belki Pazar giinii rahatlig ile bir yerlerde kahvalti yapacaksiniz denize karsi, kizarmis
ekmek kokulari havada, mis gibi demlenmis cay... Gazeteler masada...

Kim bilir belki sevdiginizle el ele sahilde yiiriiyeceksiniz... Bebek mizmizlanacak arabasinda...
Mizmizlanmayi sevmedim. Giilimseyecek... Giines piril piril parlayacak mutlaka. ..

“ne olacak”lar yok...

Sadece giilimseme ve huzur var...

Yagan yagmurdan sonra acan glines var-...

Sevgi var... Ask var... Arkadaslik var... Dostluk var-...

Bu hafta reklamcilik yok, bu hafta marka savaglari yok... Kosan markalarda yok... Pazarlama-
nin temel ilkelerini de istemiyorum... lletisim becerilerini de... Az okuyan llkemin gazete ve
dergi tirajlarini da... TV reklamlari yok... Ayni programin 5 ayri ismini ardi ardina seyretmek
de yok...

Ortaligi kirletip mazgallarin tikanmasina neden olup “ne olacak” demek yok...
istenen siparisleri yerine getirmeyip is yok “ne olacak” demek yok...

Otopark yapmayip sokakta kalan arabalara bakip “ne olacak” demek yok...
Yesil i1sik yandigi an kornaya basip, trafigi alt list edip “ne olacak” demek yok...

“ne olacak”...

“Gelecegi en iyi tahmin etmenin yolu onu yaratmaktir”... kim demis bilmiyorum, bugiin bir
yerde okudum bir not olarak.

“ne olacak”
Merak mi ediyorsunuz o zaman onu yaratin. Evet! Bu kadar basit. Birlikte yaratalim. Marka mi

istiyorsunuz? Yaratalim... Okuma orani artsin mi? Yaratalim... Sokaklar da temiz olsun. Yara-
talim...



Zaten hayat bir yaraticilik degil mi? Yarattiginiz, diisiindiiglinliz, hayal ettiginiz middetce varsi-
niz. Sanatta, miizikte, resimde, bir isletmede, fabrikada, okulda, sokakta. Hayatin her aninda her
yerde hayal ettiginiz siirece varsiniz.

ilk 100 olan markalara bakalim, sadece adina duydugumuz giiven icin aldigimiz, kullandigimiz
urtinlere bakalim. Otomobilden meyve suyuna kadar her iiriinde bir farklilik, glinden giine bir
degisim s6z konusu. Artik takip edemez olduk yenilikleri. Stirekli ilerleyen, gelisen, degisen tek-
noloji ile yaratilmis, hayatimizi glinden giine kolaylastiran, her ani daha cok yasanasi hale getiren
ylizlerce marka...

Marka hikayelerini okumaya bayilirm. Ozellikle de sifirdan baslayip zirveye cikan markalarin
nereden nereye geldiklerini okumak ayri bir heyecan. Bir iiriin aldigimda ya da reklamini gor-
diigimde hemen aklima perde arkasindaki kisiler gelir. Nasil diistinmisler? Nasil yaratmislar?
Marka hikayeleri ile cogu zaman sorularima cevap bulurum. En ¢ok cevap aradigim soru ise “ne
olacak” séylemine kapilip kapilmadiklaridir.

Genis bir hayal giici, istikrar, egitim, cok calismak, diiriist olmak, sevmek belki de en 6nemlisi
bu. Sevmek. Yaptigin isi, inandigin seyi sonuna kadar ask ile sevmek, sikayet etmemek, sorun-
dan cok ¢6ziime odaklanmak ve etik degerler ile harekete gecmek. Evet! Harekete gecmek.

Hala yagmur yagiyor...”ne olacak”...

Bugiin, umarim giinesli ve sicak bu Pazar giinii, durup gokyiiziine bakin ve diistiniin hayatin han-
gi karesinde olmak istiyorsunuz. “ne olacak” karesinde mi? Yoksa “yaraticilik” karesinde mi?

“ne olacak” diyorsaniz bilin ki hayatinizin en heyecanl boliimiini “yaraticiligi” ve “yaratma gii-
clini” heniiz yasamaya baslamamissiniz....

Gelecegi yarattiginiz giinler diliyorum....

Oya DEMIR



